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เครืองจักสาน
       เครืองจักสาน เปนงานศิลปหัตถกรรมเก่าแก่อย่าง
หนึงทีสืบต่อกันมาตังแต่ในอดีตจนถึงปจจุบัน ซึงมนุษย์
ทําขึนเปนเครืองมือ เครืองใช้ โดยใช้วัตถุดิบทีมีอยู่ใน
ท้องถิน เช่น เถาวัลย์ หวาย ไม้ไผ่ กระจูด กก เปนต้น มา
จัก ผ่า และเหลา แล้วนํามาสอด ขัด พัน และถักกันเปน
แผ่นอย่างง่าย ๆ ซึงเรียกรวม ๆ กันว่า “การสาน” และ
เรียกสิงทีสร้างขึนจากกรรมวิธีดังกล่าวว่า “เครือง
จักสาน” มนุษย์ได้พัฒนาเครืองจักสานให้เปนของใช้ทีมี
ประโยชน์ พร้อมกับพัฒนารูปทรง ลวดลาย ให้มีความ
ละเอียด ประณีต และงดงาม เหมาะสมกับการใช้สอยของ
ผู้ใช้ในแต่ละประเทศ แต่ละถิน สืบทอดกันมา รูปแบบของ
เครืองจักสานจะเปนไปตามความนิยม สภาพภูมิศาสตร์
อาชีพ ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรม ชีวิต
ความเปนอยู่ของแต่ละท้องถิน จึงทําให้เครืองจักสานมี
เอกลักษณ์เฉพาะถินทีแตกต่างกันออกไปในแต่ละภาค
แต่ละถิน (วิบูลย์ ลีสุวรรณ, 2539)
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หัตถกรรมจักสาน
       ปจจุบันงานหัตถกรรมเริมเปนทีนิยมแพร่หลายอย่างกว้างขวางจาก
กระแสนิยมอนุรักษ์ธรรมชาติ จนเริมมีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้ความสนใจจับ
ตลาดของสินค้าหัตถกรรมจักสาน ซึงหนึงในเทรนด์ทีกําลังได้รับความนิยม นัน
คือ กระเปาสานทีทํามาจากวัสดุธรรมชาติ โดยสามารถนํามาจับคู่ให้เข้ากับการ
แต่งตัวได้หลากหลาย นอกจากนียังสามารถวาดลวดลาย หรือปกชือลงบน
กระเปา เพือเพิมเอกลักษณ์เฉพาะตัว และเพิมคุณค่าทางจิตใจ อีกทังยังมีความ
สวยงาม ทันสมัย คุ้มค่า คุ้มราคา และทนทาน (จุฑารัตน์, 2563) นอกจากนี
งานหัตถกรรมท้องถินยังได้รับการสนับสนุนจากหลายองค์กร ทังการออกแบบ
ดีไซน์ การผลิต การขาย ทังตลาดในและต่างประเทศ ช่วยนําพางานหัตถกรรม
ออกเดินทางในฐานะตัวแทนของท้องถินสู่พืนทีอืนทัวโลก ซึงทําให้งานฝมือท้อง
ถินกระจายสู่วงกว้าง และยังช่วยพัฒนาหัตถกรรมท้องถินให้มีคุณภาพทีดีขึน
ตอบสนองความต้องการอันหลากหลาย โดยยังคงอัตลักษณ์สะท้อนความเปนมา
และวิถีชีวิต
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       ปจจุบันสินค้าหรือผลิตภัณฑ์จักสานได้รับการส่งเสริมและพัฒนาในรูปแบบต่าง ๆ อย่างต่อเนือง เพือให้ได้คุณภาพทีดี สวยงาม
ทันสมัย ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในประเทศ จึงมีการผลักดันผลิตภัณฑ์จักสานให้เปนสินค้า OTOP ทีสําคัญของชุมชน
นอกจากนียังได้รับความสนใจจากชาวต่างประเทศ เช่น นักท่องเทียวชาวจีน ญีปุน และยุโรป ทําให้สามารถส่งออกผลิตภัณฑ์ไปสู่
ตลาดต่างประเทศได้เปนจํานวนมาก

       ทังนีหากพิจารณาข้อมูลการส่งออกตามพิกัดศุลกากร 1404.90.99 รายการอืน ๆ พบว่า การส่งออกผลิตภัณฑ์จักสานมีอัตรา
การขยายตัวขึนเรือย ๆ โดยในป 2561 มีมูลค่าการส่งออก 138,262,953 บาท มีการส่งออกหลักไปยังประเทศญีปุน สหรัฐอเมริกา
ออสเตรเลีย ซาอุดีอาระเบีย เกาหลีใต้ และจีน ซึงมีการขยายตัวเพิมขึนร้อยละ 24 จากป 2560 ทีมีมูลค่าการส่งออก 110,843,183
บาท ในขณะทีป 2562 (มกราคม-พฤศจิกายน) การส่งออกผลิตภัณฑ์จักสานสามารถสร้างมูลค่าการส่งออกได้มากถึง 136,512,285
บาท เนืองจากผู้บริโภคนิยมการอุปโภคบริโภคผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติเพิมขึน ทําให้ผลิตภัณฑ์จักสานได้รับความสนใจอย่างมาก ผู้
ประกอบการต่าง ๆ จึงต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ามีรูปแบบทีหลากหลายและทันสมัยเพิมขึน โดยเน้นให้ตรงตามความต้องการของ
ตลาดเปนหลัก (Demand Driven) เพือให้ผลิตภัณฑ์เปนทีต้องการของผู้บริโภคอยู่เสมอ (จุฑารัตน์, 2563)
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       ผลิตภัณฑ์จักสาน ถือเปนสินค้าทีแสดงถึง
ภูมิปญญาพืนบ้านโดยทํามาจากวัสดุธรรมชาติทีมีอยู่ใน
ท้องถินนัน ๆ ส่วนใหญ่แล้วจะนิยมนํามาทําเปนของ
ประดับตกแต่ง และเครืองใช้ต่าง ๆ เช่น กระเปา ตะกร้า
เสือ เปนต้น ซึงในปจจุบันได้มีการดัดแปลง พัฒนา และ
ประยุกต์ นําเส้นพลาสติกมาสร้างสรรค์เปนงาน
ผลิตภัณฑ์จักสาน และพัฒนาเปนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ
มากมาย เพือต่อยอดและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน
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       SACICT หรือ ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) จัดแสดงผลงานการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยในวัฒนธรรมร่วม (Cross Cultural Crafts 2018) ผ่านการแลก
เปลียนองค์ความรู้ระหว่างกลุ่มครูช่างฯ ทายาทฯ และผู้ผลิตงานหัตถศิลป เพือร่วมพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์ และมีความร่วมสมัย ทีหอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร

        SACICT  ในฐานะหน่วยงานสําคัญทีทําหน้าทีดําเนินงาน ได้เล็งเห็นความสําคัญของกลุ่มงาน
หัตถกรรมใกล้สูญหาย (Forgotten Heritage) ซึงเปนงานศิลปหัตถกรรมทีมีเอกลักษณ์เฉพาะตามท้อง
ถินหรือชุมชนในประเทศไทยและภูมิภาคอาเซียน และได้รับผลกระทบจากกระแสวัฒนธรรมสมัยใหม่ จึง
ได้ดําเนินโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยในวัฒนธรรมร่วม (Cross Cultural Crafts
2018) ติดต่อกันมาเปนปที 4 แล้ว ซึงในป 2561 SACICT มุ่งเน้นการดําเนินงานเชิงบูรณาการ ร่วมกับ
เครือข่ายองค์กรทีสนับสนุนและพัฒนางานศิลปหัตถกรรมในภูมิภาคเอเซีย โดยนําการพัฒนางาน
หัตถกรรมประเภทเครืองจักสาน มาเปนแนวคิดการทํางานหลัก หรือ Flagship Project ประจําป 2561
ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนจาก 2 ประเทศในภูมิภาค ได้แก่ National Taiwan Craft
Research and Development Institute (NTCRI) หน่วยงานพัฒนางานวิจัยและการออกแบบงาน
หัตถกรรมจากสาธารณรัฐไต้หวัน และ Hacienda Crafts องค์กรทีสนับสนุนและพัฒนางานหัตถกรรม
ท้องถินจากสาธารณรัฐฟลิปปนส์ โดยการร่วมมือผ่านโครงการในครังนีก่อให้เกิดการสืบสานภูมิปญญา
และพัฒนางานหัตถกรรมจักสานให้เกิดมีมูลค่าเพิมจนสามารถพัฒนาสู่ตลาดสากลได้
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       SACICT ได้แบ่งผู้เข้าร่วมโครงการออกเปน 2 กลุ่ม ในแต่ละกลุ่มจะประกอบด้วย
ครูช่างศิลปหัตถกรรมและทายาทช่างศิลปหัตถกรรม ทีผ่านการคัดสรรจากคณะ
กรรมการว่ามีคุณวุฒิและคุณสมบัติทีเหมาะสมทังสินกลุ่มละ 5 ราย เดินทางไปพบปะ
และศึกษาวิธีการผลิตชินงานจักสาน เช่น เทคนิคการสาน การย้อมสี การขึนรูปและการ
ประกอบรูปทรงทีแตกต่างกับงานหัตถกรรมจักสาน ตลอดจนได้ลงมือผลิตชินงานตาม
แนวทางของศิลปนท้องถินทีได้รับการยอมรับทังในระดับประเทศและระดับนานาชาติ
หลังจากนันผู้เข้าร่วมโครงการได้นําองค์ความรู้ทีได้กลับมาพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์
จักสานของตนเองสู่เชิงพาณิชย์ จนเกิดเปนผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมในวัฒนธรรมร่วม
ประจําป 2561 กว่า 20 ชินงาน จาก 10 ครูช่างศิลปหัตถกรรมและทายาทช่างศิลป
หัตถกรรม
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       เชียงใหม่ เปนทีรู้จักในฐานะเมืองทีรุ่มรวยด้วยศิลปวัฒนธรรมอันกลมกลืนระหว่างความ
เก่าและใหม่ จึงไม่น่าแปลกใจหากบรรยากาศของศิลปะดังเดิมและร่วมสมัยจะหล่อหลอมให้
ผู้คนภายในเมืองนีชืนชอบในศาสตร์ของงานฝมืออันละเมียด สังเกตได้จากการได้รับเลือกเปน
สมาชิก “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ขององค์การยูเนสโก (UNESCO Creative Cities
Network)” สาขาหัตถกรรมและศิลปะพืนบ้าน (Craft and Folk Arts) ในป พ.ศ.2560 ซึง
ช่วยตอกยําว่าเชียงใหม่มีต้นทุนทางหัตถกรรมและศิลปะพืนบ้านทีเข้มแข็ง ดังนันการพัฒนา
หัตถกรรมท้องถินให้กลายเปนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หรือ Creative Industry เพือต่อยอด
และยกระดับเมืองสู่ “เมืองสร้างสรรค์” หรือ Creative City ควบคู่กับการขับเคลือนการท่อง
เทียวเชิงสร้างสรรค์จะสามารถเกิดขึนได้จริง เนืองด้วยเชียงใหม่มีส่วนผสมครบถ้วนทัง 3
มิติ คือ มีงานหัตถกรรมทีมีพัฒนาการมาจากรากเหง้าทางวัฒนธรรม มีลักษณะการดําเนิน
งานแบบอุตสาหกรรมหัตถศิลป และการผสานงานหัตถกรรมร่วมสมัยได้อย่างลงตัว ประกอบ
กับการสนับสนุนจากภาครัฐ ทังการท่องเทียวทีนําวัฒนธรรมท้องถินมาเปนจุดขาย หรือการ
เข้ามาช่วยพัฒนาสินค้าให้กับผู้ประกอบการในท้องถินของสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA สิงเหล่านีจะช่วยเอือให้การสร้างสรรค์งาน
หัตถกรรมมีรูปแบบน่าสนใจ และหลากหลายมากยิงขึน (Creative Economy Agency,
2563)

       จากผลสํารวจพฤติกรรมผู้บริโภคเขตเมืองเชียงใหม่ต่อการใช้ผลิตภัณฑ์ประเภท
หัตถกรรมท้องถินในชีวิตประจําวัน โดยศูนย์นวัตกรรมการจัดการ คณะบริหารธุรกิจ
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ พบว่า ชาวเชียงใหม่ในเขตเมืองยังนิยมใช้งานหัตถกรรมท้องถิน กลุ่ม
ตัวอย่างทังหมดล้วนมีหัตถกรรมท้องถินอยู่ในบ้านอย่างน้อยหนึงชิน โดยประเภทของชินงาน
หัตถกรรมทีพบมากทีสุดเปนอันดับ 1 คือ เครืองจักสาน ซึงสูงถึงร้อยละ 32.4
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องค์ประกอบพืนฐาน
ของสินค้าท้องถินทีดี

1. เอกลักษณ์ (Identity) คือ ลักษณะเฉพาะที
ไม่มีใครเหมือน ทําให้เปนจุดเด่น เปนท่รีู้จัก และ
จดจําได้ ทีบ่งชีสินค้าท้องถินนันๆ 

2. ภูมิปญญาท้องถิน (Wisdom) องค์ความรู้
ความสามารถ ทักษะ ความเชือ วัฒนธรรม การ
ใช้ชีวิต และประสบการณ์ของคนในท้องถินที
สังสมมายาวนานจากรุ่นสู่รุ่น จนเปนเอกลักษณ์
เฉพาะตัวของกลุ่มชน หรือชนชาติ หรือคนท้อง
ถินนันๆ 
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3. ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) การ
พัฒนา ดัดแปลง ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ – ประสิทธิผล และสร้างมูลค่าเพิม
ใหักับแบรนด์ – สินค้าไทย

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง



ปจจัยทีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซือของ
แบรนด์ไทย 

1. คุณภาพ ถือเปนหัวใจหลัก ต้องดีจริงตามโฆษณา 
2. ราคาต้องมีความเหมาะสม ไม่แพงกว่าแบรนด์ต่าง
ประเทศ 
3. แบรนด์ต้องมีการสือสารไปยังผู้บริโภค มีการรีวิว
ผ่านสือสังคมออนไลน์ 
4. สินค้าจะต้องมีเอกลักษณ์ในเรืองบรรจุภัณฑ์ และการ
ทําแบรนด์จะต้องแตกต่างไม่เหมือนใคร มีความทันสมัย
และน่าเชือถือ

ปจจัยทีมีผลต่อการตัดสินใจซือ
 
1. ความแตกต่าง สะท้อนเอกลักษณ์ของ
ท้องถิน
2. การบอกต่อจากคนใกล้ชิด ทําให้อยาก
ลองซือ ลองใช้ 
3. คุณภาพดี สะอาด
4. ทําแบรนด์ดิง และแพ็คเกจจิง ทีแตก
ต่างจากคู่แข่ง
5. ช่องทางจําหน่ายต้องชัดเจน และควร
เพิมโอกาสการขายมากขึน ด้วยช่องทาง
ออนไลน์ 
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เทรนด์โลกนํามาปรบัใช้กับงานหัตถกรรม
       ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ TCDC ได้ดําเนินการ
วิเคราะห์เทรนด์โลก สําหรับเทรนด์ทีน่าสนใจทีสามารถนํามาใช้
กับงานหัตถกรรมได้นัน เริมต้นจากเรืองของ “สี” ซึงถือเปนเท
รนด์พืนฐานทีจะมีการกําหนดขึนทุกป เพือสะท้อนแนวโน้มของ
ไลฟสไตล์ผู้คนทีผูกพันกับสีสัน อารมณ์ แนวคิด และการ
แสดงออก สีได้กลายเปนเครืองมือปลอบประโลมใจให้กับผู้คน
สะท้อนการค้นหาความเปนอยู่ทีดีและการใช้ประโยชน์จากการ
ออกแบบ ตลอดจนการให้ความสําคัญกับสภาพแวดล้อมในบ้าน
เพือชะลอจังหวะในการใช้ชีวิต กลุ่มสีส่วนใหญ่ทีคาดการณ์ว่าจะ
เปนทีนิยมจึงอยู่ในโทนสีอ่อนและสีตัดเพียงไม่กีสีจากทังหมด 7 สี
(Creative Economy Agency, 2563) ซึงจะสะท้อนให้เห็นถึงการ
วิวัฒนาการอย่างต่อเนืองทีมีเรืองของดิจิทัล ความหวัง พลัง
บวก และความมันใจ สามารถนํามาปรับใช้ให้เข้ากับแบรนด์สินค้า

       ในส่วนของเทรนด์ผู้บริโภค หลังจากผลกระทบด้านรายได้ที
เกิดขึนในป 2020 นัน การเลือกซือสินค้าหรือบริการของผู้บริโภค
เกิดการเปลียนแปลง โดยเน้นการให้ความสําคัญที “คุณค่า”
เหนือ “มูลค่า” และการต่อต้านแบรนด์สินค้าทีไม่คํานึงถึงสังคม
หรือสิงแวดล้อม เลือกแบรนด์ทีสนใจในเรืองคุณค่ามากกว่ากําไร
ผู้บริโภคหันมาให้ความสนใจแบรนด์ทีมีการนําพลาสติกมาสร้าง
เปนผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยไม่คํานึงถึงความไม่สมบูรณ์ของสี แต่เน้น
สีทีได้จากการรีไซเคิลโดยใช้หลักการของ Circular แบบครบ
วงจร เพือลดการเกิดขยะพลาสติกและลดการปล่อยก๊าซทีทําให้
เกิดภาวะเรือนกระจก (Creative Economy Agency, 2563)

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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7 เทรนด์สีแห่งป 2022

9fak]�>dgo]j

สีครีมตัวแทนของความจิตดีและปรนนิบัติตนเอง
HYflgf]�2�)*%(/)/�L;P

KljYlgkh`]j]

สีฟาตัวแทนนวตักรรม�ภูมิปญญา�รอยต่อระหวา่งนาํทะเลและท้องฟา
HYflgf]�2�),%,-(0�L;P

Hmjhd]�Jgk]

สีม่วงตัวแทนพลังแห่งการสร้างสรรค์สาํหรับสือโลก�NajlmYd
HYflgf]�2�)-%+/).�L;P

JY\aYfl�Q]ddgo

สีเหลืองเข้มตัวแทนแห่งความมันใจ�และการกักตุนพลังบวกเอาไวภ้ายใน
HYflgf]�2�)-%)(-0�L;P

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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9[a\�Dae]

สีเขียวสะท้อนแสงตัวแทนแห่งความซา่บซา่�หลอมรวมระหวา่งความเก่าและใหม่
HYflgf]�2�),%(+,(�L;P

>]klanYd�>m[`kaY

สีชมพูอมม่วงตัวแทนแห่งการปลดปล่อย
HYflgf]�2�)1%*,+/�L;P

BYnY

สีนาํตาลเข้มตัวแทนแห่งวฏัจักร�และวงจรธรรมชาติบนวฒันธรรมร่วมสมัย
HYflgf]�2�)1%)().�L;P

7 เทรนด์สีแห่งป 2022

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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BRAND POSITIONING :  หาจุดยืนของแบรนด์ ใ ห้ เจอ 

LOCAL STORE MARKETING :  รักษาฐานลูกค้า ในพืนทีด้วยการ
ตลาดในท้องถิน

รู้จักกลุ่ ม เปาหมาย

STORY TELLING :  คุณค่าที ช่วยเพิมมูล ค่า

กลยุทธ์ทางการตลาดที
เหมาะสม
เพือเอาชนะใจผู้บริโภค และช่วย
สืบสานงานหัตถกรรมท้องถินให้
พัฒนาอย่างยังยืน

DESIGN :  แต่งตัวใหม่ ใ ห้ หัตถกรรมท้องถิน

DIY :  ถ่ายทอดองค์ความรู้ หัตถกรรมท้องถินผ่านเ วิร์กชอป

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
(มผช.)

       มผช. เปนมาตรฐานที สมอ. กําหนดขึน เพือ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้มาตรฐานจนได้
รับการรับรอง สามารถแสดงเครืองหมาย มผช. กับ
ผลิตภัณฑ์ ทําให้ผลิตภัณฑ์เปนทียอมรับ เชือถืออย่าง
กว้างขวาง และยังช่วยสร้างความมันใจให้กับผู้บริโภค
ในการเลือกซือผลิตภัณฑ์ทีมีคุณภาพตามมาตรฐาน
มผช. ซึงในปจจุบันมีข้อมูลมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
ทีประกาศใช้ จํานวนทังหมด 1,355 มาตรฐาน มีผู้ได้
รับการรับรอง จํานวนทังหมด 697 มาตรฐาน และมีผู้
ได้รับการรับรองทังหมด 16,461 ราย

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
สําหรับผลิตภัณฑ์จักสาน

มผช. 7/2559 ผลิตภัณฑ์จากกก

มผช. 19/2559 ผลิตภัณฑ์จากหวาย 

มผช. 20/2559 ผลิตภัณฑ์จากเส้นพลาสติก 

มผช. 39/2559 ผลิตภัณฑ์จากผักตบชวา

มผช. 40/2559 ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่่

มผช. 53/2559 ผลิตภัณฑ์จากกระจูด

มผช. 54/2559 ผลิตภัณฑ์จากย่านลิเภา

มผช. 55/2560 ผลิตภัณฑ์จากปานศรนารายณ์

มผช. 56/2560 ผลิตภัณฑ์จากเชือกกล้วย

มผช. 66/2559 ผลิตภัณฑ์จากใบลาน

มผช. 71/2559 ผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์

มผช. 185/2560 ผลิตภัณฑ์จากปอ

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง
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มผช. 19/2559 ผลิตภัณฑ์จากหวาย (RATTAN PRODUCTS)

บทนิยาม
ความหมายของคําทีใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนี มีดังต่อไปนี
1. ผลิตภัณฑ์จากหวาย หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทีได้จากการนําหวายมาทอ ถักสาน หรือประดิษฐ์เปนผลิตภัณฑ์สําเร็จรูป อาจแต่งสีหรือย้อมสี
เคลือบด้วยสารเคลือบผิว ประกอบหรือตกแต่งดวยวัสดุอืนเพือเพิมความแข็งแรงหรือความสวยงาม เช่น โลหะ ไม้ ไม้ไผ่ เส้นพลาสติก กระดาษ
แข็ง เชือก ผ้า เอ็น ดิน ลูกปด ทําเปนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น ตะกร้า กระเช้า กระจาด กําไล กระถางต้นไม้ ถาด
2. หวาย หมายถึง ชือปาล์มในวงศ์ Arecaceae (Palmae) ขึนเปนกอ ลําต้นยาวทอดเลือย ผิวเกลียงเหนียว กาบและก้านใบมีหนาม มีหลาย
ชนิด เช่น หวายโปง Calamus latifolius Roxb. หวายดงหรือหวายใหญ่ Calamus viminalis Willd. หวายแย้หรือหวายขีเสียน Calamus
rudentum Lour.
3. หวาย หมายถึง ต้นหวาย ผิวหวาย เส้นหวาย หรือไส้หวายทีได้จากการนําต้นหวายนํามาทําความสะอาด ผ่านกรรมวิธีต่าง ๆ เช่น ผ่า จัก
เหลา และลอกเพือให้เปนเส้นทีมีขนาดตามต้องการ ทําให้แห้ง อาจมีการปองกันเชือรา ฟอกสีหรือย้อมสีเพือความสวยงาม
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ขอบขาย
1. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีครอบคลุมผลิตภัณฑ์ทีทอ ถักสาน หรือประดิษฐ์จาก
หวายเปนวัสดุหลักและทําด้วยมือ สําหรับใช้งานทัวไป เปนของใช้ ของประดับตกแต่ง
และของทีระลึก ไม่รวมผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ทีใช้ในงานก่อสร้างหรือตกแต่ง เช่น
หลังคา บุผนัง ฝาเพดาน ไม้พืน
2. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีไม่ครอบคลุมดอกไม้ประดิษฐ์จากวัสดุธรรมชาติ
เครืองเรือนหวาย และผลิตภัณฑ์ตกแต่งหรือหุ้มด้วยถักสานจากพืชทีได้ประกาศเปน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนแล้ว

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง



20/2559 ผลิตภัณฑ์จากเส้นพลาสติก (PLASTIC PRODUCTS)
บทนิยาม
ความหมายของคําทีใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนี มีดังต่อไป
นี

1. ผลิตภัณฑ์จากเส้นพลาสติก หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทีได้จาก
การนําเส้นพลาสติกมาทอ ถักสาน หรือประดิษฐ์เปนผลิตภัณฑ์
สําเร็จรูป อาจแต่งสี เคลือบด้วยสารเคลือบผิว ประกอบหรือ
ตกแต่งด้วยวัสดุอืนเพือเพิมความแข็งแรงหรือความสวยงาม
เช่น โลหะ ไม้ ไม้ไผ่ หวาย กระดาษแข็ง เชือก ผ้า หนัง เอ็น ดิน
ลูกปด ทําเปนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น เสือ กระเปา ตะกร้า 

2. เส้นพลาสติก หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทีได้จากการนําเม็ดพลาสติก
เช่น พอลิโพรพิลีน (PP) หรือพอลิไวนิลคลอไรด์ (PVC) มาผ่าน
กระบวนการอัดรีดด้วยความร้อนแล้วขึนรูปเปนเส้น มีลักษณะ
เปนเส้นแบนหรือเส้นกลม มีสีต่าง ๆ มีความเหนียว และคงทน
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ขอบขาย
1. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีครอบคลุมผลิตภัณฑ์ทีทอ ถัก
สาน หรือประดิษฐ์จากเส้นพลาสติกเปนวัสดุหลักและทําด้วยมือ
สําหรับใช้งานทัวไปทีไม่สัมผัสอาหารโดยตรง เปนของใช้ ของ
ประดับตกแต่ง และของทีระลึก

2. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีไม่ครอบคลุมดอกไม้ประดิษฐ์
จากวัสดุแปรรูปและเครืองเรือนเส้นพลาสติกทีได้ประกาศเปน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนแล้ว

ดร.ศรนัยา เผอืกผอ่ง



มผช. 40/2559 
ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ (BAMBOO WOOD WICKER PRODUCTS)

บทนิยาม
ความหมายของคําทีใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนี มีดังต่อไป
นี

1. ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทีได้จากการนํา
ไม้ไผ่มาตัดและจักเปนเส้นตอก แล้วนํามาสานเปนผลิตภัณฑ์
สําเร็จรูป อาจมีกรรมวิธีอืนด้วย เช่น ทอ ถัก พัน อาจแต่งสีหรือ
ย้อมสี เคลือบด้วยสารเคลือบผิว ประกอบหรือตกแต่งด้วยวัสดุ
อืนเพือเพิมความแข็งแรงหรือความสวยงาม เช่น โลหะ ไม้ หวาย
พลาสติก เชือก ผ้า เอ็น ทําเปนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น ตะกร้า
กระจาด กระเปา กระติบ

2. เส้นตอก หมายถึง ไม้ไผ่ทีนํามาทําความสะอาด กรีดหรือจักให้
เปนเส้นทีมีขนาดตามต้องการ ทําให้แห้ง อาจมีการปองกันเชือรา
ฟอกสีหรือย้อมสีเพือความสวยงาม
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ขอบขาย
1. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีครอบคลุมผลิตภัณฑ์ทีทอหรือ
จักสานจากไม้ไผ่เปนวัสดุหลักและทําด้วยมือ สําหรับใช้งาน
ทัวไป เปนของใช้ ของประดับตกแต่ง และของทีระลึก ไม่รวม
ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ทีใช้ในงานก่อสร้างหรือตกแต่ง เช่น
หลังคา บุผนัง ฝาเพดาน ไม้พืน

2. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนนีไม่ครอบคลุมดอกไม้ประดิษฐ์
จากวัสดุธรรมชาติ เครืองเรือนไมัไผ่ ผลิตภัณฑ์ประดิษฐ์จาก
ไม้ไผ่ และผลิตภัณฑ์ตกแต่งหรือหุ้มด้วยถักสานจากพืชทีได้
ประกาศเปนมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนแล้ว
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ช่องทางการติดตาม
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ช่องทางการติดตาม
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       “วานีตา” กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพือสังคมของสตรีผู้ได้รับผลก
ระทบจากความรุนแรง ใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ ทีรวมตัวกัน
เพือผลิตผลงานหัตถกรรมจักสาน และสินค้าทีแปรรูปจากผ้า
ปาเต๊ะ ซึงวานีตาเปนตัวอย่างกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทีมีจุดแข็งในเรือง
สตอรีของตัวกลุ่มวิสาหกิจ และตัวผลิตภัณฑ์ รวมถึงการสร้างคา
แรกเตอร์อันโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์แต่ละคอลเลกชัน ซึงกว่าที
กลุ่มจะสามารถดึงเรืองราวจุดเด่น และเล่าเรืองราวเหล่านันออก
มาผ่านตัวผลิตภัณฑ์ ก็ผ่านการลองผิดลองถูกมาเยอะ 

          ผ่านการระดมความคิดกันภายในกลุ่ม และหน่วยงานทีเข้ามาช่วยเหลือ โดยเมือปทีผ่านมา บริติช เคานซิล องค์กรนานาชาติทีทํางาน
ด้านการส่งเสริมการศึกษา ศิลปะ และวัฒนธรรมแห่งสหราชอาณาจักร ได้เล็งเห็นถึงช่องทางในการพัฒนาศักยภาพของสมาชิกในกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนวานีตา จึงได้ร่วมมือกับผู้เชียวชาญการพัฒนาธุรกิจงานคราฟต์จากสหราชอาณาจักร แบรนด์งานจักสาน PATAPiAN ที
ประสบความสําเร็จในธุรกิจระดับนานาชาติ และสํานักวิจัยและพัฒนามหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ลงพืนทีเพืออบรม และทํางานร่วมกัน
กับชุมชน
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